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ЛОГОТИП. БАЗОВЫЕ ВЕРСИИ 

Все версии логотипа, орнаменты, 
шаблоны визиток и бланка 
прилагаются в формате: COREL.   

Темно-синяя классическая  версия логотипа предназначена 
только для использования на белом или очень легко 
тонированном фоне. Правила использования на сложном и 
отличном от белого фоне будут рассмотрены далее.  
 
Разработаны две композиционные версии логотипа: крупная 
и мелкая. Как основную предлагается использовать версию с 
полным названием института, прибегая к упрощённой 

(мелкой) в лишь некоторых частных случаях. 
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ЛОГОТИП. Различные цветовые пространства 

Базовыми цветовыми вариантами 
являются синие цвета и белый цвет 
на цветных фонах и на тёмном. 
   

Для того, чтобы фирменный стиль работал максимально 
эффективно, необходимо стремиться к точному соблюдению 
фирменной цветовой гаммы во всех продуктах 
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ЛОГОТИП. Различные цветовые пространства 

Предусмотрена полноценная  выворотка 
для знака. Её можно использовать для 
контрастных темных фонов (для печати 
на цветных фонах и т.д.).  
Очень важно, чтобы между фоном и 
графическими элементами был 
значительный контраст.    

Этот вариант можно использовать для контрастных 
темных фонов (для печати на цветных фонах и т.д.).  
.    
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ЛОГОТИП. Охранная зона 

ОХРАННАЯ ЗОНА ЛОГОТИПА – минимальное 
свободное пространство, необходимое 
фирменному блоку для гармоничного 
визуального отображения. Охранная область 
логотипа не должна быть меньше расстояния, 
равного высоте его графического элемента 

В этой зоне нельзя располагать другие графические 
элементы или текст. Особенно важный момент — 
категорически не рекомендуется располагать логотип к краю 
(обрезу) листа ближе, чем это регламентируется охранной 
зоной. 
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ЛОГОТИП. Различные цветовые пространства 

При размещении логотипа на тёмном 
фоне необходимо использовать 
инвертную вариацию логотипа, в 
которой и шрифтовая и графическая 
часть перекрашивается в цвет 
подложки,  либо другой цвет.    

Этот вариант можно использовать для контрастных 
темных фонов (для печати на цветных фонах и т.д.).  
Очень важно, чтобы между фоном и графическими 
элементами был значительный контраст.    
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ЛОГОТИП. Уменьшенная модель 

При необходимости существенно  
уменьшить логотип  не должно происходить 
удаление из центральной части  слов 
(агрохимии имени Д. Н. Прянишникова), 
иначе они становятся очень мелкими 

При любой возможности сохранения читаемости следует 
выбирать вариант логотипа, без удаления средней надписи 
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ЛОГОТИП. Недопустимое использование 

Логотип компании является цельным, неделимым 
знаком с постоянной цветовой гаммой. 
КАТЕГОРИЧЕСКИ запрещается производить ЛЮБЫЕ 
модификации знака: изменять расстояние между 
графическими элементами, менять шрифт, 
произвольно менять композицию и пропорции 
элементов.    

АБСОЛЮТНО НЕДОПУСТИМЫ СЛЕДУЮЩИЕ МОДИФИКАЦИИ: 
• изменение цветовой гаммы графического элемента  
• изменение композиции знака  
• изменение пропорций овальной части и букв  
• и начертания названия компании  
• обводка знака по контуру, отличная от цвета логотипа  
•  произвольная смена шрифтового начертания  
• размещение логотипа на сложном фоне, которое приводит 
к потере читаемости  
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ЛОГОТИП. Конверты 

Логотип компании может быть размещён как на 
бланках и конвертах, уже использующихся в 
организации, так и добавлен в новом дизайне при 
заказе новой полиграфической продукции 

Конверты разработаны в 3 размерах: 
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Полиграфическая продукция. Бланки 

Официальные бланки организации 
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Полиграфическая продукция. Бланки 

Официальные бланки организации 
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Полиграфическая продукция. Бланки 

Официальные бланки организации 
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Шаблоны презентаций 

Шаблоны презентаций предполагают 
использование любого набора слайдов 
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Шаблоны презентаций 

Шаблоны презентаций предполагают 
использование любого набора слайдов 
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Шаблоны презентаций 

Шаблоны презентаций предполагают 
использование любого набора слайдов 
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Полиграфическая продукция 

Оформление обложек книг, тезисов, докладов 
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Полиграфическая продукция 

Оформление обложек книг, тезисов, докладов, 
баннеров, дипломов 
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Полиграфическая продукция 

Шаблоны файлов для документов могут быть 
рекомендованы  и подготовлены для каждой 
лаборатории 
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Настоящий документ является собственностью  
ВСЕРОССИЙСКОГО НАУЧНО-ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОГО ИНСТИТУТА АГРОХИМИИ  

имени Д. Н. ПРЯНИШНИКОВА   
Полное или частичное воспроизведение настоящих материалов без 
разрешения правообладателя запрещено.  
Москва, 2023 


